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MARKETINGO KOMUNIKACIJA IR VARTOTOJO ELGSENA
4 ECTS (KREDITAI)

Studijy dalyko tikslas:

Supazindinti studentus su pagrindiniais marketingo komunikacijos principais, iSmokyti taikyti
igytas zinias praktikoje, kasdienéje jmonés veikloje; iSmokyti suprasti vartotojo elgsenos teorijas ir
atpazinti modelius.

Studiju dalyko anotacija:

Kurso metu studentai supazindinami su pagrindinémis marketingo komunikacijos sgvokomis bei
teoriniais modeliais; analizuoja marketingo aplinka, vartotojo elgseng bei tikslinés rinkos sudarymo
temas. Taip pat studentai susipazjsta su oratorinés komunikacijos evoliucijos pagrindais, mokosi kurti
vieSyjy rysiy, reklamos strategijas remdamiesi medijy sritj reguliuojanciais teisiniais bei etikos
reikalavimais.

Dalykas nagriné¢ja marketingo komunikacijos sudétines dalis — reklama, vieSyjy rysiy technologijas,
pardavimy skatinima, rySius su visuomene, tiesioginio marketingo veiklas ir pan. Studijuojant
vartotojo elgsenos temas, studentai iSmoksta suvokti ir analizuoti asmeninio sprendimo priémimo
procesus, atpaZjsta vartotojo elgsenai poveiki daranCius veiksnius, sugeba efektyviai taikyti
marketingo priemones.

Kurso metu studentai gauna Ziniy apie vartotojo vidinius procesus, kultiirinio bei socialinio poveikio
Saltinius.
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