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VARTOTOJU ELGSENA IR SPRENDIMU PRIEMIMAS
6 ECTS (KREDITAI)

Studijy dalyko tikslas:

Suteikti zinias ir iSugdyti igiidzius, reikalingus vartotojy elgsenos analizei ir taikymui organizacijos
marketingo sprendimams. Studentai gebés segmentuoti rinkg ir nustatyti tikslines rinkas bei
pozicionavimo strategijas, remiantis vartotojy elgsenos teorija.

Studiju dalyko anotacija:

Studijy metu pateikiama vartotojo elgsenos samprata, atskleidziama jos svarba marketingo
kontekste. Suteikiamos zinios ir jgiidziai atpazinti vartotojy elgseng jtakojancius veiksnius,
nagrinéti vartotojy sprendimy priémimo procesa, apibudinti tiksling rinkg ir nustatyti pozicionavimo
strategija pagal vartotojy savybes ir elgseng.

Vertinimo forma:
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